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Uma Sao Paulo melhor pra gente!

esforco por uma Sao
OPaqu de paisagem mais
ordenada foi recompensado
com a Lei n° 14.223, a Lei
Cidade Limpa. Este texto,
acrescido do decreto regula-
mentador n° 47.950, visa recu-
perar certos direitos
fundamentais da cidadania
que haviam se perdido com o
tempo. O direito de viver em
uma cidade que respeita o
espaco urbano, o patriménio
historico e a integridade da
arquitetura das edificagoes.
O direito a um relacionamento
mais livre e seguro com as
areas publicas.
A Lei Cidade Limpa significa
a supremacia do bem comum
sobre qualquer interesse cor-
porativo. Sua aplicacao permi-
tira a Sao Paulo diminuir a
poluicao visual que ha tantos
anos prejudica nosso bem-
estar e promover uma melhor
gestao dos espacos que, por
concessao publica, poderao
ter mobiliario urbano com

propaganda. Mais do que um
texto com proibicoes, a lei é
um meio para tornar Sao
Paulo ao mesmo tempo mais
estruturada e acolhedora.

A lei é de todos. E o melhor
jeito de defendé-la é conhecer
suas regras. A Prefeitura tem
procurado esclarecer a popu-
lacao sobre o alcance do texto
— e esta cartilha é um instru-
mento desse proposito.
Esperamos que ela contribua
para o entendimento dessa
nova realidade. Contamos
com a sua ajuda para fazer
desse nosso espaco de con-
vivéncia o melhor lugar para
se morar e para se construir o
futuro.
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Nossa cidade sem poluicao visual

A Lei Cidade Limpa surgiu
para equilibrar melhor os ele-
mentos que compdem a paisa-
gem urbana de Sao Paulo.
Busca, entre outras acoes, ata-
car a poluicao visual e a degra-
dacao ambiental, preservar a
memoria cultural e histérica e
facilitar a visualizagdo das ca-
racteristicas das ruas, avenidas,
fachadas e elementos naturais
e construidos da cidade.

Tem como outros objetivos
ampliar a fluidez e o conforto
nos deslocamentos de veiculos
e pedestres, reforcar a segu-
ranca das edificagdes

e da populacdo e

assegurar o facil

acesso aos servi-
cos de interesse
publico nas vias
e logradouros.
A nova lei

v
0
-
W
L
e
e
=

trouxe va-

3. As

rias mudancas positivas.

Outras novidades foram a pa-
dronizagao, a simplificacdo e

a reducao dos anuncios indica-
tivos, pecas que seguirao nor-
mas relativas a testada de seus
imoéveis. Toda essa definicao
facilita o entendimento de to-
dos a respeito do que diz a lei
em seus varios artigos.

Tipos de anuncios

Antuncio indicativo

E aquele que identifica, no préprio local da ati-
vidade, o estabelecimento ou os profissionais
que dele fazem uso. Exemplos: placas de loja ou
letreiros de bar.

Anuncio especial

E aquele com finalidades culturais, educativas
ou imobiliarias, como banner de teatro, faixa de
transito e cartaz de venda ou aluguel de imoével.
Encaixam-se nessa categoria ainda as pecas de
propaganda eleitoral, cuja exposicao é regida
por lei federal.

Anuncio de cooperacao com o poder publico
E aquele que resulta de parceria estabelecida
entre um 6rgdo governamental e represen-
tante da iniciativa privada
ou entidade da sociedade
civil. Exemplo: placa com
o nome da empresa ou
instituicdo que realiza a
conservagao ou revita-
lizacdo de determina-
da area publica.

O QUE NAO E ANUNCIO

Né&o sdo considerados
anuncios, entre outros,
os seguintes tipos de
comunicagdo visual:

e Nomes, simbolos, enta-
Ihes, relevos ou logoti-
pos incorporados a
fachada dos imdveis por
meio de aberturas ou
gravados nas paredes e
sem aplicacdo ou afixa-
¢do, desde que inte-
grantes de projetos
aprovados.

e Logotipos ou logo-
marcas de postos de
abastecimento e servi-
cos, quando veiculados
em bombas, densimetros
e similares.

e Nomes de prédios,
condominios e hotéis.

e Referéncias que indi-
quem lotacdo, capaci-
dade das instalacbes e
avisos de cautela ou
de perigo.

e Banner ou pOster
cultural na parede
de museu ou teatro.
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Regras muito mais simples

Com a Lei Cidade Limpa, as re-
gras para colocacdo de anun-
cios indicativos nas fachadas
dos imoéveis ficaram muito mais
simples de serem entendidas -
e cumpridas! A lei introduziu
uma norma geral a ser seguida
por todos os estabelecimentos,
sejam publicos ou privados.

E qual é essa norma?

Simples. A partir de agora, cada
estabelecimento s6 podera ter na
fachada um Unico anuncio indi-
cativo com todas as informagoes
necessarias ao publico. Além dis-
so, 0 anuncio devera ter um ta-
manho maximo, definido segun-
do a dimensao da testada, que é
a linha diviséria entre o imével e
o logradouro ou via publica.
Dica util: o tamanho da testada
do imével aparece descrito no
respectivo carné do IPTU.

Para facilitar o calculo do anun-

cio indicativo permitido, a lei
agrupou os iméveis de Sao Paulo
em trés categorias, de acordo
com a dimensao de suas testadas.
De um jeito simples, podemos
dividi-los nesta cartilha da se-
guinte forma:

Imével pequeno

E aquele que possui testada in-
ferior a 10 metros. Nesse caso,
a area total do anuncio com o
nome do estabelecimento nao
podera ser maior do que 1,5 m2.

0O  [OIITm

Imével médio

Encaixa-se nessa categoria aquele
imovel cuja testada é igual ou su-
perior a 10 metros e inferior a
100 metros lineares.

Nessa situacdo, o tamanho maxi-
mo permitido para a colocacdo
de placa com o nome do estabe-
lecimento sera de 4 m?.

Imodvel grande
E aquele estabelecimento que

possui testada de tamanho
igual ou superior a 100 metros
lineares. Segundo a Lei Cidade
Limpa, esse tipo de imovel
podera receber dois anuncios
indicativos em sua fachada.
Mas, atencdo: a area total de
cada um deles ndao podera
ultrapassar 10 m?. Além disso,
0s anuncios deverao também
estar separados por uma distan-
cia minima de 40 metros.
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Avanco sobre o passeio publico

Além das defini¢oes sobre a area
total de cada letreiro com o nome
do estabelecimento, existe outra
regra fundamental: a que determi-
na qual pode ser o avanco maximo
de um anuncio indicativo sobre o
passeio publico.

Ou seja, ndo basta ao anuncio cum-
prir a lei no que diz respeito ao seu
tamanho. Ele precisa também estar
adequado a uma norma especifica,

que disciplina a extensdo do avanco.

E o que diz a lei?
Ela é bastante clara sobre isso.

Cada anuncio indicativo s6 podera
avancar até 15 centimetros sobre a
calcada ou passeio publico, se 0 imé-
vel estiver no alinhamento. A placa
deverd também estar a uma altura
minima de 2,20 metros do solo.

Anuncio em
toldo retratil

Ha um unico caso em que o anun-
cio indicativo pode avancar sobre a
calcada além desses 15 centimetros:
é quando o nome do estabeleci-
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Uso de totens

Se desejar, segundo a lei, o estabe-
lecimento podera ter seu anuncio
indicativo afixado em um totem
ou em uma estrutura tubular. Para
isso, porém, é preciso que duas re-
gras sejam respeitadas.

Primeira regra:

O totem ou a estrutura tubular de-
vera estar, necessariamente, dentro
do terreno do imoével.

Segunda regra:

Esse suporte ndo podera ter mais
do que cinco metros de altura, in-
cluindo a base de sua estrutura e
a area total do anuncio.

Mas, cuidado: como se sabe, cada
estabelecimento sé pode ter um
anuncio indicativo.

Ou seja, se optar pela colocacdo de
um totem ou estrutura tubular, a

empresa ndo poderd colocar na fachada nenhuma outra placa
indicativa com seu nome.

Propaganda no interior de iméveis

Esse tipo de peca nao sera considerado anuncio se estiver instalado
a partir de um metro no interior do estabelecimento.

Isso significa dizer que qualquer tipo de propaganda, como cartaz
de vitrine ou banner instalado na porta do estabelecimento, devera
ser deslocado para a parte de dentro do imével.

11
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Uma cidade mais livre,
organizada e segura

A proibicdo de propaganda em areas exter- : ”
nas da cidade é um dos aspectos mais im- ‘ M"c“'gmslﬂomwﬂ ¢
portantes e inovadores introduzidos pela Et{“‘ -
nova lei municipal. 1

Gracas ao que diz o texto, as areas publicas '

da capital ficardo livres daquela avalanche

de poluicado visual caracterizada por anun-

cios dos mais diversos tipos e formatos.

Segundo as novas regras, fica totalmente

Também se tornou irregular a distribuicao
de folhetos publicitarios, atividade que
tanto atrapalhava a passagem e a circu-
lacdo dos pedestres.

Com essas mudancas, Sao Paulo passara a
contar com um visual urbano mais harmo-
nico e ordenado. Um espaco publico livre,
desimpedido e mais seguro, que facilitara
a movimentacao das pessoas que moram,
estudam e trabalham na capital.
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Veiculos sem anuncios,
uma Sao Paulo mais bonita

Para reforcar o espirito das iniciativas de combate a po-
luicdo visual, a Lei Cidade Limpa também dedicou uma
atencao especial a propaganda instalada nos veiculos
que circulam pela cidade, forma de comunica¢do que
se tornou irritantemente comum nos Gltimos anos.
Com base no principio de tornar Sao Paulo visualmen-
te mais agradavel e amistosa para toda a populagao,

a lei determinou

Segundo o texto sancionado pela Prefeitura, também

A Unica excecdo aberta pela lei é para os veiculos que
transportam carga, que poderao trafegar pela capital
ostentando anuncios.

Além da melhoria no aspecto visual das ruas e aveni-
das de Sdo Paulo, o fim da propaganda em veiculos
contribuird também para dar ao transito paulistano
mais seguranca e fluidez.

PET SHOP
DO ZEZINHO
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Propaganda que favorece a comunidade

Ha um tipo de propaganda que
continuara presente nas areas
externas, trazendo grandes bene-
ficios a comunidade.

E porque a Lei Cidade Limpa abriu

— conjunto de elemen-
tos autorizados a ocupar o espaco
publico mediante concessao e ins-
talados direta ou indiretamente
pela administracdo municipal.
Com essas caracteristicas, sdo consi-
derados elementos de mobiliario
urbano, entre outros:

e abrigos de 6nibus e de taxi;

e lixeiras;

e caixas de correio;

¢ relégios de rug;

® bancas de jornais e revistas;

¢ protetores de arvores;

¢ cabines de seguranca e informacgao.

A publicidade em mobiliario urba-
no fortalecera a parceria da Pre-
feitura com os agentes econémi-
cos, gerando mais recursos para

a ampliacdo, melhor conservagao
e manutencao desses espagos de
interesse publico.

ICIONAls

6. Informacoes ad

Como saber mais sobre a lei

A informacdo é a maior alia-
da do poder publico para
conscientizar a sociedade
sobre a importancia da Lei
Cidade Limpa.

Estdo disponiveis varios canais
de comunicacdo com o publi-
co. Os principais sao:

¢ Central de Atendimento 156:

servico telefénico disponivel
24 horas por dia.

e Site da Prefeitura (www.pre-
feitura.sp.gov.br): Além da in-
tegra da lei e do decreto com
sua regulamentacao, os inte-
ressados poderdo acessar uma
area exclusiva contendo orien-
tacdes e esclarecimentos a
respeito da lei.

e Subprefeituras: Os profissio-
nais da Pracas de Atendimen-
to de todas as Subprefeituras
estdo treinados para tirar as
principais duvidas da popula-
¢do. Procure a Subprefeitura
mais préxima do seu imovel.
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7. Fiscal

18

Estard em situacao irregular quem,
por exemplo, exibir um anuncio:

¢ sem licenca ou autorizacao;

¢ com dimensdes diferentes

das aprovadas;

¢ fora do prazo de licenca/autori-
zagao;

e sem numero da licenca ou

da autorizacao;

e com dimensdes nao permitidas;
e em mau estado de conservagao.

Fique atento: a fiscalizacdo sera ri-
gorosa e as puni¢des, bem severas.

Como serao as multas
Serdo pesadas, e aplicadas da
seguinte forma:

e R$ 10 mil por anuncio irregular
com até 4 m?. Cada m? que ultra-
passar essa area custara aos respon-
saveis mais R$ 1 mil de multa, valor
a ser somado aos R$ 10 mil iniciais.

Se a situagdo ndo for corrigida em
15 dias (ou 24 horas para anuncios
com risco iminente), nova multa
sera emitida com valor duas vezes
maior do que a primeira.

PRAZOS DE ADAPTACAO
Cumpirir a lei significa também
respeitar os prazos para a adap-
tacdo a nova realidade. Cada si-
tuacdo tem seus procedimentos
especificos — veja em quais o

seu estabelecimento se encaixa.
Além de ter determinado a reti-
rada de toda a publicidade exter-
na até 31 de dezembro de 2006,
a Lei Cidade Limpa criou outras
etapas de adaptacéo.

O responsavel por anuncio
indicativo licenciado tera, por
exemplo, até 31 de marco para
se adequar as novas regras.
Basta solicitar a Prefeitura emis-
sdao de uma licenca de instalacdo.
Sem o documento, o anuncio es-
tara irreqular, sujeito a punicées.

Como pedir o licenciamento
Deversa ser feito de forma eletré-
nica, por meio do site da Prefeitu-
ra. Esse sistema sera implantado
até 15 de fevereiro de 2007.
Enquanto isso, o pedido podera
ser realizado na Subprefeitura
mais proxima.

19
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Consulte sempre seu agente de viagens.
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